H.E. TETHEP
(Mockea)

CIIEHU®PUKA PEKJIAMHOI'O
JAUCKYPCA (na martepmnaje HeMeIKOTO
SI3BIKA)

Onucanvl ocobennocmu sAzvika pexnamvl. Ha mamepu-
ane HeMeyKos3bIYHbIX NeUAMHbIX MeKCMo8 paccMam-
PUBAIOMCAL C6:3b PEKNAMHBIX MEKCIO6 C pPA32080p-
HOIL peublo, POjib HeON02U3MOE, NPUMEHEHIUE PA3IUYHO-
20 poOa CIMUNUCIUYECKUX Queyp 8 peKIaMHOM OUC-

Kypce.
C~——0__—"D

KnioueBble croBa: pexiama, OUCKYpC, HeOoN02U3MbL,
AH2NO-AMEPUKAHUIMBL, PPA3COIOSUIMbL, CIIUAUCTIUYC-
cKue gueypol.

[IpucyTcTBHE peKIaMbl MPAKTUYECKH BO
BceX c(epax COBPEMEHHOTrO OOIIECTBA, AKTHB-
HOE B3aMMOJCHCTBHE U BIUSHHE JIPYT Ha Jpyra
OOIIECTBEHHBIX IIPOIECCOB U PEKIAMHOTO S3bI-
Ka CJIeJ1aJio UCCIIe/IOBaHUE CIIEU(DUIECKOro sS3bl-
Ka peKJIAaMHBIX COOOIICHUI OHOW U3 U3JIO0JICH-
HBIX TEM COBPEMEHHOW JIMHIBHCTHKH B I'epma-
Huu. [locBsieHHbIC 3TOM TeMe paboThl MBI MO-
)keMm HautH y S. Grosse, R. Romer, W. Brandt ,
K-H. Hohmeister, E. Schmieder, M. Baumgart,
A. Greule, N. Janich, M. Hoffmann u np. aBTo-
poB. OteuectBeHHble nccnenosarenu JI.B. Jlebe-
nesa, J1.9. Pozentans, H.H. KoxTes, 1.I". [llecra-
koBa, T.H. JIndmmu, JI.JI. Maesckas, C.M. Xap-
nmuukuid, A.B. I'omognos, M.A. Kupunenko u ap.
TaKKe aHAIU3MPOBAIN B CBOMX TPyAaX KOMMY-
HUKATHBHbIE, JHMHIBUCTUYECKHE, CTUIMCTUYE-
CKHE OCOOEHHOCTH s3bIKa pekyiambl. B kommep-
4yeckoM cioBape moj pepakuuedl A.H. Apsunu-
sTHa TIOHATHE «peKJamMa» TPAKTYeTCsl KaK «OT-
KPBITOE OIIOBELICHHE O TOBApE, YCIyrax, KOTO-
poe TIPOBOAUTCS C UCIOJIb30BAaHUEM Pa3IUYHBIX
CPEACTB OTACIBHBIX M3/1aHUN (IIPOCHEKTHI, KaTa-
JIOTH, TIAKaThl, JINCTOBKH), KUHO, TEJICBH/ICHUS,
paauo, Hapy»KHOM, MPSIMOM, IMOYTOBOM PEKJIAMBbI
uT.a.» [3, c.186].

B Hemenkom s3blKe PpEKJIAMHBIN JAUCKYPC
(TTO[T 3TUM TEPMHHOM MBI ITOHUMAEM «CBS3HBIN
TEKCT B COBOKYNHOCTH C 3KCTPAJHMHIBUCTHYE-
CKUMH —  IIParMaTHYeCKUMH, COLHOKYJIBTYp-
HBIMH, TICUXOJOTHYECKUMH W Jp. (haKTOpamm».
[1, c. 136-137]) umeer cBom creruduyeckue xa-
paKTepucCTHKU. B TekcTax medyaTHOil koMMmepye-
CKOIl peKslaMbl MPOCIIEKUBAETCS CTPEMIICHHE K
HHPOPMAIMOHHOW >(PPEKTHBHOCTH W YHUKAIb-
HOCTH COOOIIEHHUS, YTO MOXKET OBITh OOBsCHE-
HO JKECTKOW 3aBHCHMOCTBIO PEKJIaMBl OT COBpE-
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MEHHBIX TEHJIEHUUH pa3BUTHsI pa3roBOPHOM peuu
[4, c.13], npumeHsieMOll MOTEHLUATIBLHBIMU TIO-
TPEOUTENAMH B OOMXOJE, MO3TOMY COCTABHTEIN
PEKJIAMHBIX TEKCTOB MBITAIOTCSI «HE MPOIYCTUTh
HH OJIHOTO HOBOT'O aTpHOyTa pa3roBOPHOIO s3bI-
ka» [12, S. 24].

[ToCTOSIHHO MPOMCXOAMUT TECHOE B3aUMO/ICH-
CTBHE PEKJIIAMBI M JIUTEPATYpPhI, MPECCHI, pasro-
BOPHOM peuM: peKkiama He TOJBKO YepraeT He-
00XOAMMBIA MaTepralt U3 ITUX U IPYTUX S3BIKO-
BBIX HCTOYHHKOB, HO M B CBOKO O4epenp obora-
IIaeT JIMTEPATYPHBIN S3bIK ¥ Pa3rOBOPHYIO peUb.
VIMeHHO W3 peKIaMbl MPHIILTA B S3BIKOBOM 00M-
X071 HemIeB BeipakeHus alles palletti, manoli,
baureif, tropfnass, wasserdicht u T.J1.

BnaronpusTHyio cpemy aisi BO3HHKHOBE-
HUsI MHOXKECTBA HEOJIOTU3MOB B SI3bIKE IPE/-
CTaBIITIOT COOOW pEKIaMHBIE TEKCTHI, B KOTO-
PBIX PpEKJIaMOAATeNM COOOIIAIOT O IOSIBJICHUH
Ha PBIHKE HOBBIX TOBapoB (WK HX Ooiee coBpe-
MEHHBIX MOJM(HKAINI), KOTOPbIM, KaK MpaBH-
JI0, TIPUITHCHIBAIOTCS OCOOCHHBIE XapaKTEPUCTH-
ku: Allzwecktisch, Verwandlungstisch, Abwa-
schtisch, Wandhdngemobel. OcoGeHHON 3Kc-
mpeccueil o0NagaroT BO3HUKIINE «B HEIPax»
peKIaMbl TIpWiaraTelbHbBIC figurgilinstig, haut-
sympatisch, vitaminfrisch, knitterarm, Idffelfer-
tig, diebstahlsicher, wartungsfrei, staubfrei,
schliisselfertig.

OcoObIM BHJIOM CIIOBOTBOPYECTBA B peKJIame
BEICTYTIACT CO3JJaHHe HA3BaHUI OPEHIOB U TECHO
CBsI3aHHAS C TUM IPOIIECCOM METOHUMHS, KOTO-
past TakKe MPeACTaBIsIeT COOOH OAWH U3 MyTei
BJIMSIHUSI PEKJIaMbl Ha CJIOBAPHBIN 3arac HaIHo-
HaJIbHOTO si3blka. Ha3Banue Gpupmbl, TpOU3BOIS-
IIeH TOT WM HHOW TOBap, B 0OMXOIHOM pedu mpe-
BpamaeTcs B Ha3BaHUE JaHHOTO ToBapa. Hampu-
Mep, die Levis — IKWHCHI, KOTOPBIC TPON3BOIUT
onHouMmeHHas pupma; die Clarks — 6otunku Gup-
Ml “Clark™: Ich packte in meine Tasche bisschen
Wiische, Zahnbiirste, Handtuch, die Levis, die
Clarks, Geld und obenauf legte ich den zerlesenen
Hemingway [12, S.71].

[IpoHUKHOBEHHE AaHTIIO-aMEPUKAHU3MOB B
CHCTEMYy HEMELKOTO f3bIKa KaK Pe3ybTaT Ipo-
1ecca rodaM3alul SKOHOMUKH, OYpPHOTO pa3BH-
THS UHAYCTPUH TYypU3Ma HAIIUIO OTPAKEHUE B TEK-
cTax kommepueckoit pexnamsl. C Havana 1990-x rr.
YYaCTHIIOCH UCTIONB30BaHME (hOPM OTHCIBHBIX CIIOB
M CIIOBOCOYETAHU, HEPEIKO BCTPEUAIOTCS IICITBIC
(bpaspl 1 maxke TEKCTHl HA AHTJIMICKOM si3bIKe. Pe-
KJIaMOJIATENH, MCIOJB3YIOIINE JUIsl TTPOJIBHXKCHHS
Ha PbIHKE CBOEH MPOJYKIMH TEKCThI, COJIEpIKaIIIIe
MHOCTPAHHBIE CJIOBA, apIyMEHTHUPYIOT 3TO HEOOXO0-
JIAIMOCTBIO CO3[IAHUST MEXITYHAPOIHOTO UMHUIDKA U

© Ternep H.E., 2012
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BO3MOXKHOCTBIO OBITh MOHSTHIMH B KaK MOXXHO
OOJIBIIIEM KOJMYECTBE CTPaH. AHIIMIU3MBI (MM
AMEPUKaHU3MbI) B HEMELKOSI3BIYHOM PEKIIAMHOM
JIICKypCe IPU3BaHbl UTPATh POJIb TIOKA3aTes HH-
TEPHAIMOHAILHOCTH, 8y TEHTUYHOCTH (JI0CTOBEP-
HOCTH), COBpeMeHHOCTH. Kpome Toro, oHH Hc-
MOJIB3YIOTCSl COCTABHUTEISIMH PEKJIaMHBIX CO00-
IICHUH U3 cooOpaskeHm mpecTiwka. P. Pémep Bu-
JIIT B TIOPOXKJIAEMOM peksiaMoit «dddekre BbICO-
KOMEpHsD» OIPeeTIeHHOro Buia CHOOM3M IO OT-
HOILIEHHIO K pogHOMY A3bIKy [11, c. 2150]. Yno-
TpebiisieMble B PEKJIAMHBIX TEKCTaX aHIJIAI3MBI
U npodeccHoHaNbHbIE TEPMUHBI CO3/AIOT OLILY-
IIIeHHE HOBU3HBI, HEOOBIYHOCTH, «MHO3EMHOCTHY
TOBapa, YTO B 3HAYUTEIBHON Mepe yCHUIINBaeT -
(exT npuBJIeYeHNUs K HeMYy BHUMAaHUsI TOTpeOuTe-
na. [ToguepkuBasi nepeHachlllleHHOCTh HEMEIKOM
pEKIaMbl WHOSI3BIYHBIMH JIEKCeMaMH (HEpeIKo
9TO HE TOJIBKO OT/IEJIbHBIC JIEKCEMBI, HO U LIEJIbIe
¢dpasbl, a mopoit u Hebonbmme TeKCTH), B. Kpa-
Mep MPOHHM3HPYET, YTO HEMIIaM BCKOpE MPUICTCS
Jlenath MOKYIIKH, TIOJb3ysch cioBapeM [8]. [Ipu-
BezeM ripumepst: CyberHome DVD-Player [2398]
tibersichtliches On-Screen-Display (Der Spiegel.
2006. Ne28. S. 67); Der Ford Focus begeistert mit
seiner exzellenten Fahrdynamik sowie technischen
Highlights wie der Riickfahrtkamera oder der
Ford Power-Startfunktion. Ford Focus. Feel the
difference (Focus. 2009. Ne 17. S. 23); Activity
Cards. Mehrere Anwendungen gleichzeitig
offnen und bequem zwischen ihnen wechseln:
E-mail, Fotos, Websites oder Apps (Focus. 2009.
Ne 51. S. 35).

Hernonnoe mnoHuManue noTpeduTeneM Ha-
CBIILICHHOTO AHTTIMACKHMH JJIEMEHTAMH S3bIKa
pekiiaMbl He yMeHbIIaeT ee d((GEeKTHBHOCTH, a
«UYKI0€» U «HETIOHSATHOE» OLICHUBACTCS KaK WH-
TepecHoe U npuBIekaTerabHoe. OcoOyro posb aHr-
JMIU3MBI UTPAIOT KaK THI OLGHOYHBIX CPE/ICTB
XapaKTEPUCTUKHU TPOAYKTA WU ITPOM3BOANUTEILS,
HaIpUMep, KOra BMECTO MPOCTO Seife moTpedu-
TEITI0 NPEeIIAraeTes [uxury soap.

SI3bIK COBPEMEHHOM HEMELIKOU peKJIaMbl, CO-
miacHo xapakrtepuctuke JI. Lrorre, sBisercs
BECbMa YAaJICHHBIM, IUCTAaHINPOBAHHBIM OT 00-
IIENPHUHATOTO A3bIKa KOMMYHHKALMH, OTJIMYa-
IOIIUMCST HE TOJIBKO OOMJIMEM aHIIIHMLIU3MOB, HO
1 OOJBUIMM KOJIMYECTBOM TICEBIOCHHOHHMOB,
UMEIOIINX  (haMIJIbIPHO-PA3TOBOPHYIO — OKpa-
meHHocTh (klauen BM. stehlen, heulen BMecTO
weinen), nHanpumep: Es gibt Dinge, die eine Frau
tiber das Leben wissen sollte. Zum Beispiel, wie
man einen Heiratsantrag ablehnt, auf Kommando
heult oder auf Fotos gut aussieht (Stiddeutsche
Zeitung. 2009. 15 Juli. S. 13).

WccnenoBatens no0aBisieT, OIHAKO, 4YTO
«MMIOPTHPOBAHHBIE  SI3BIKOBBIE  OJIHOJIHEBKHY

MN3BECTUA BI'IIY

€CTECTBEHHBIM 00pa30M OTCEHBAIOTCS M3 OOIIe-
npuHsToro Jiekcukona [13, S. 5 — 6]. [locrosiH-
HOE «CaMOOOHOBIIEHHE)» CTAJI0 TUIHYHBIM SBIIC-
HUEM ISl SI3bIKa PEKJIaMBbl, T.K. BBIPA3UTCIbHBIC
Cpe/ICTBa TIPH YaCTOM YIOTPEOJICHUN «HM3HAILU-
BalOTCS» M YTPAaYMBAIOT BO3MOXKHOCTH CITOCOO-
CTBOBaTh MHTEHCUBHOMY, KOHLIEHTPUPOBAHHOMY
BO3ICHCTBUIO HA MOTPEOUTENS, IIOCKOIBKY HAUH-
HAlOT BOCIIPOM3BOJHTHCS MEXaHWYECKH, 00pa3-
HOCTB PEKJIaMBbl CTHPAETCs, a 3HAUNT, CHUKACTCS
ee yOeTUTeThHOCTD.

Jnist mpuBleYeHUs BHUMAHUS MOTEHIIAAIIb-
HOTO TIOTPEOWTENs, KaK CIIPaBeUINBO 3aMeda-
et E. Bap, cocraBurenn pekiIaMHBIX TEKCTOB HC-
MOJB3YIOT MIMPOKUN JWAna30H MPUBBIYHBIX 00-
PasloB pa3roBOPHOTIO S3bIKa, CPEIN KOTOPHIX He-
Mano npodeccuonann3MoB [4, S. 20]. Jlexcuue-
CKHE eMHHUIIBI JAHHOTO THIIA HauOoJee pacipo-
CTpaHEHbl B pEKJaMe Pa3JIMYHBIX TEXHHYECKUX
YCTPOWCTB, aBTOMOOMIICH, MEIUIIMHCKIX Tpera-
paroB, KOCMETHYECKUX CPEACTB, OAHKOBCKOH pe-
kname " T.01. (schnelle Video- und Audiodateien,
Fingerabdruck-Sensor, Virenbeifall, der kraftvolle
Common-Rail-Dieselmotor, Druckauftrag, 40,9
mm  Gehdusedurchmesser, DSL-Pauschaltarif).
[Tpodeccronanusmel, MO CyTH, NPHUOIIKAIOT
SI3BIK PEKIJIAMBI K TaK HA3bIBAEMBIM CTICTIHAIEHBIM
si3pIKaM (Sondersprachen) [2, ¢.127].

CocTraBHUTEIIN PEKIAMHBIX TEKCTOB HE TOJIBKO
OXOTHO UCTIOIB3YIOT (PPa3eoIOTHICCKHE 000POTHI
("4acTo B UX NepBOHAYATILHOM (CIIOBAPHOM) BUJIE),
HO ¥ TIOJBEPTaroT 3TH BBIPAKCHUS HaMEPEHHOH
TpaHcdopManny, TeM caMbIM CO37aBasi UTPOBOI
a¢deKT y3HaBaHUS 3aMIH(PPOBAHHBIX B PEKIIa-
Me MCXOAHBIX (paszeosoru3smoB: WC-Ente: Ente
gut, alles gut (ot Ende gut, alles gut); Wiistenrot:
Wiinsche werden Wiistenrot (o1 Wiinshe werden
war), Atlanta: Wir gehen tiefer (ot in die Tiefe
gehen); Florena: Stiftung Warentest bestdtigt:
Mit Florena habe ich ein gliickliches Hdindchen
(ot eine gliickliche Hand bei etw. haben). HoBbie
CMBICIIOBBIC OTTCHKH BO3HHKAIOT 32 CYET OOHOB-
JICHHOW CEMaHTUKH M CTPYKTYpHI (hpazeossornye-
ckux 006opoToB. [IpuBneueHre BHUMaHUS TIOTCH-
LHUaTbHON MOKYNAaTeNbCKON ayIUTOPUH U BO3JIEH-
CTBHE Ha €€ SMOIWU M ACUCTBHUS — BOT LIENb IO-
JIOOHOM JIMHTBUCTHYECKOW «MHHOBAITUI.

AHanu3 pekJaMHBIX COOOIIECHUH M3 HeMell-
KOSI3BIYHBIX II€YaTHBIX HCTOYHHUKOB TIO3BOJISI-
©T BBIJCIUTh B TCKCTaX Pa3IM4YHBIC BUJBI TPO-
OB, K KOTOPBIM OTHOCATCS MeTadopa, THIep-
Oosa, nuToTa, METOHMMUS, Tepudpaza U dBde-
MU3M, aJUICrOpusi, CPaBHEHHUE, OJMIETBOPEHHUE,
upoHus u snutet. Mcmons3oBanne metadop mo-
3BOJISICT cJeNaTh Iojady uH(opMaimu obpas-
HOM M 3KCIPECCUBHOW, YTO, HECOMHEHHO, CTHU-
MYJIMpYET MpOILECcC 3allOMHHAHUS PEKIaMUpy-
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eMoro ToBapa, Hanpumep: Beste Pflege fiir Ihre
zweite Haut (13 pekiiaMbl CTHPaJIbHOM MaIlIMHBI);
Absolut VIP (o Bogke « AOCOIIOT»); «ITHYbM Ha-
3BaHUsI MoToposiepoB Habicht, Schwalbe. Ycu-
JICHUIO SMOIMOHAIBHON XapaKTePUCTHKH peKJia-
MHpyeMoro oOBeKTa (TOBapa, YCIyTH) CIIOCO0-
CTBYET HCIIOJIb30BAaHHE TINATEIBLHO T10100paH-
HBIX 3MUTETOB: (das Auto) verbraucht auf 100 km
nur abenteuerliche 3,9 [ (Benzin), ... erleben Sie
live, wie sich Ihr Pulsschlag dufSerst angenehm
beschleunigt; exklusiver Zugang zu einmaligen
Services.

Ecnu cpaBHUBATH pEKJIAMHbBIE COOOIICHHS
C TEKCTaMH, OTHOCSIIUMHUCS K WHBIM (YHKIHO-
HAIIbHBIM CTHJISIM, HEINIb3si HE OTMETHTh COJep-
JKaHWE B peksiame OOJIbIIero KOJMYecTBa TaK Ha-
3bIBAEMbIX OICHOYHBIX THUIEPOOIMYECKUX TPH-
JarateibHbIX B MOPEBOCXOMHON cremeHu: Die
Millionenmetropolen Lima, Santiago de Chile,
Buenos Aires und natiirlich Rio de Janeiro zeigen
sich Ihnen von ihrer schonsten und luxuridsesten
Seite... (Suddeutsche Zeitung. 2009. 18—-19 Juli.
S.11); Optimale Route: Kombinationvon kiirzesten
mit dem schnellsten Weg (Der Spiegel. 2004.
Ned8. S.61); Reisen heifst suchen? Wir glauben:
Reisen heifit finden. Die besten Shops, das beste
Hotel oder einfach die weltbeste Schokotorte der
Stadt (Der Spiegel. 2002. Ne 25. S. 79).

Kak nmomnaraet P. Pémep, sI3bIK peksiamMsl — 3TO
«EJIMHCTBEHHBIH CTUITUCTUYECKHUN PErHCTp, 00J1a-
JIAFOLIMNA THIIepOOIMUecKUMH dieMeHTamm» [ 10,
S. 98; 11, S. 2146]: Schwdbisch Hall. Das ist
riesig. Jetzt winzige 1,95 % Bauspardarlehenszins
(Der Spiegel. 2006. Ne 28. S. 3); E-Mails. Anrufe.
SMS. Faxe. Das einzige, was es nicht lesen kann,
sind Ihre Gedanken (Der Spiegel. 2005. Ne 23. S.
159); Eine Tonne weniger CO2-Ausstof3 pro Jahr
dank Hybridantrieb. Die Umwelt atmet auf. Nichts
ist unmoglich (Der Spiegel. 2005. Ne 23. S. 97).

K S3bIKOBBIM MHCTPYMEHTAaM BO3/ICHCTBHS Ha
PELMIIMEHTa, TTO3BOJISIIONIMM CO3JaTh SIPKUE, yIep-
JKMBAEMBbIE MTAMSITHIO 00pa3bl peKIaMUPYEMbIX 00b-
CKTOB, MOYKHO OTHecTH aynmosuto (Der Kunde ist
tot, es lebe der Kunde); nepudpas (das strahlende
Weifs seines Lebens (13 pexiiaMbl CTHPAIBHOTO T10-
pomika), alles palletti (Bce B mopsijike, Bce HOPMab-
HO), manoli (He COBCEM HOPMaIIbHO)); 3B(heMu3M
(Weiches braucht Weiches (pekiiama TyajeTHOMH Oy-
Marn)); metrorumuto (Ein Teufel in der Wiiste. Ein
Engel auf Asphalt (06 aBromodune Mitsubishi)), a
Taroke nepcornpukaro (Der ultrakompakte iPod
Shuffle ldufi mit Thnen wohin— Sie wollen — nur
springen kann er nicht (M3 peKiiaMbl TEXHUUECKON
HOBUHKN), Die Umwelt atmet auf (06 5K0IOTHYECKA
0E3BPEHOM BIICKTPOIBUIATENE)).

JIx. JId, nccnemyst o0COOCHHOCTH SI3BIKA PEK-
nambl, ynomuHaeT B kuure “English in Advertising”
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opdorpadudeckre, TpaMMaTHIECKHe, JIEKCHYe-
CKHE, CEMaHTUUYECKHE M KOHTEKCTyaJbHbIE OTKJIO-
HEHUSI OT SI3BIKOBOI HOpMEI [9]. Urpa cioB 1 o6pa-
30B, HAMEPEHHOE NCKKEHHE IIPABOIMCAHNS 1 U/IU-
OM, «HENPaBUJIbHBII) CHHTAKCHC U HEOOBIYHOE HC-
TIOJIG30BAHME 3HAKOB NIPEIMHAHMS — BCE ITH CIICLH-
(uyHBIE 11 PEKJIAMHOTO JMCKypca SIBJICHHS CIIO-
COOCTBYIOT CO3/IaHMIO HAHOOJIee BRIPA3UTEIHHBIX U
YCHEIIHBIX PEKJIAMHBIX COOOIIICHHH.

B pacrnopspkeHUHM aBTOPOB II€YATHBIX pe-
KJIaMHBIX TEKCTOB €CTh OOTaThlii HAOOP PUTOPH-
YEeCKUX (UIYp U CHHTAKCHYECKUX MPUEMOB: WH-
BepcHsi, aHTUTe3a, aHaopa, OKCEOMOPOH U 3JI-
JIMIIC, PUTOPHYECKHE BOMPOCHI W BOCKJIMIAHUSL.
CHHTaKCHC peKJIaMbl OTPAaHWYUBACTCS B OCHOB-
HOM KOHCTPYKIHSIMH TIPOCTOTO HPEIIOKEHHS
B (hopMyIMpOBaHUM CJOTaHa MU KOMMEHTHPYIO-
el yactu pekiaamMHoro tekcra. OJHOM U3 Hau-
Oosiee SIPKO BBIPAKEHHBIX CHHTAKCHYECKUX OCO-
OCHHOCTEH TeYaTHON peKJIaMbl SBIAIOTCSA JII-
JUnTHYeCKne npeoxenus: Herrlich, so eine
Fahrradtour: Die Rdder schnell, einfach und
sicher auf dem Velofix-Triger montiert— und
ab ins Vergniigen. Nicht ausgeschlossen, dass
du denken wirst: «Warum eigentlich noch selber
Fahrrad fahren? Macht doch schon mein Renault
Modus» (Focus. 2006. Ne 28. S. 7).

YMBIIUIEHHBIH TPOMYCK OJHOTO WM He-
CKOJIbKHX YJICHOB IPEJIOKEHUS (B TOM YHUCIIE OT-
HOCSIIIMXCS K KATErOPHHU TJIaBHBIX) HE PHBOIHUT
K MCK@)XEHHIO CMBICJIA, & CIY)KUT YCUIICHHIO T10-
CIICITHETO U, CIEI0BATEIbHO, IPOU3BOAUMOrO Ha
MOTPEOUTETBCKYIO ay TuTOpHIo 3 dexTa. AHano-
HYHOE BO3JEHCTBHE Ha afpecara OKa3bIBaeT aH-
THTE3a, HAIpUMeEp, B peKiiamMme 04YKoB: Sie wollen
doch eine Brille und keine Scheuklappen,; Nicht
rasen — reisen! Schwer zu erkldren. Leicht zu
erkennen (pexnamupyetcst aBToMoOmWIL Renault
Scenio). B mocrneaneM nmpuMepe MBI MOYKEM Tak-
JKe HaOJII0/1aTh SIBJIICHHUE aliIuTepanuu (TIoBTOpSI-
IOIIMeCs 3BYKH B JIBYX M OoJiee CIIOBax: rasen —
reisen, erkldren — erkennen). B pexiame ¢oto-
texuuku “Canon” — Aus Liebe zum Fufsball. Aus
Liebe zur Fotografie — IpoCIeXuBaeTCs IOBTOpE-
HHUE B Hadasie KaXJO0ro IpeUIoKeHUS] OJJHOTO U
TOTO Xe cioBa (anadopa), HalleJEHHOE Ha YCH-
JeHHe yOeqUTeIbHOCTH PEKIaAMHOI0 COOOIICHHS;
NoXoxuit mpumep — Vom Licht die Energie. Vom
Titanium die Form (o 4dacax). PexiiaMmHoe coo00-
IICHUE B CTUXOTBOPHOU (popme — Willst du viel,
spiil mit Pril (0 MOIOIIEM CpeiCTBE) — HE TPO-
CTO obJiervaer 3aroMUHaHue OpeH/a, a OyKBalb-
HO «Bpe3aeTcsi» B MamsITh peuunueHra. Hepeako
XapaKTePHUCTHKA PEKIIaMHPYyEMOro ToBapa IoJja-
€TCsl P TIOMOILM OKCIOMOPOHA — CEMaHTHUYECKH
B3aMMOWCKITIOYAIONINX TpHU3HAKoB: Traditionell
innovative. Auto Becker.
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BonpImMHCTBO  peKJIIaMHBIX  COOOIIEHHIA
OPUEHTHPOBAHO Ha MNPSIMOJIHMHEHHO-MUMIIEpa-
THUBHOE W IIParMaTHYecKH HallpaBJICHHOE OOIe-
HHE C MaccoBbIM azpecatoM. Conepkamuiics
B HHUX OKCIUIMLIUTHO M HMMIUTMIMTHO BBIPAXKEH-
HBI TIPU3BIB TPHOOpPECTH TOBAp (M KaK MOXHO
ObICTpee) TPaHCIMPYETCsl NP ITOMOIIM BOCKIIH-
LATeNbHBIX NPEUIOKEHHUH, a TaKKe BOIPOCH-
TEJILHBIX (BOCKJIMIIAHUSI M PUTOPHYECKUE BOIIPO-
cbl): Happy Aua — hier ist Spafy garantiert! (Der
Spiegel. 2007. Ne 49. S. 202); Sie haben nur
Vorteile: Den Spiegel frei Haus testen und 15
Eurosparen! Ihr Spiegel-Testpaket: 34% giinstiger
+ Geschenk gratis! (Focus. 2006. Ne 28. S. 117);
Krank im Ausland? Der Auslands-Krankenschutz
vom ADAC hilft (Der Spiegel. 2006. Ne 28. S. 46).

B HekoTOphIX cilyyasix WHBEPCHS TO3BOJIS-
eT MPOOYAUTH MHTEPEC IMOTCHIHAIBEHOTO MOTpe-
outesst K 00BEKTY PEeKJIaMbl, KaK 3TO JIEJIaeT, Ha-
npumep, pupma “Ericsson” B peximame MOOMIb-
Horo Tenedona: So klein, Sie werden die Welt mit
anderen Augen sehen unu Erméglicht wird das
alles durch ein einziges Netzwerk: das Human
Network (pekiiama COIUANBHON CETH).

Hcrnonb30BaHKe BBIICOIMCAHHBIX MapKHPO-
BaHHBIX SI3BIKOBBIX 3JIEMEHTOB BBIBOJIHT ajpecaTa
U3 COCTOSTHHS aBTOMAaTHYECKOT'O BOCIIPUSATHUS T10-
JTaBacMOM B COOOIICHUU MH(POPMALIUU U CIIOCO0-
CTBYET YCIICLIHOW pealn3aluy IparMaTHuecKon
YCTaHOBKHU PEKIAMHOTO JICKypca.
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Specificity of advertising discourse (on
the material of the German language)

There are described the peculiarities of the language
of advertisement. On the basis of the material of
German printed texts, there is regarded the connection
of advertising texts and spoken language, role of
neologisms, use of various stylistic figures in the
advertising discourse.

Key words: advertisement, discourse, neologisms,
Anglo-Americanisms, phraseological units, stylistic

figures.

AM. HTYMHOBA
(Tupacnons)

CTHJINCTHYECKAA
KOHBEPI'EHIIUSA KAK CPEACTBO
CO3JJAHUSA T'MITEPBOJIMYECKOI'O
IDPPEKTA B AHIVIOA3BIYHBIX
PEKJIAMHBIX TEKCTAX

Ilpeocmasnenvt pe3ynomamol Uccie0o8anus CMuiu-
CMUYEeCcKol KOHBEP2eHYUU, UCNONb3YIOWEUCs 8 PeKIAM-
HbIX MeKCmax ¢ Yeavio COo30anus 2unepooIudecKozo
appexma u npuenevens GHUMAHUSL K PEKAAMUPYEMBIM
MoaApaM Ui YCayedm.

CT~—N I —"D
KritoueBble CrIoBa: «J#CeHCK e 2TIAHYEBbIEN HCYPHAbL, PeK-
NaMHbLL MEeKCM, CMUTUCMUYECKas KOHBEP2eHYUs, 2U-
nepooauueckutl aghgexm.

B cBoeMm wucciaemoBaHMM MO CTHJIHCTHYE-
CKOM KOHBEpreHuuenl Mbl TOHUMAeM CKOIUICHHE
CTHJTUCTHYIECKHUX TIPUEMOB TIPH TIepeiade OTHOTO
o0mrero copepkanus. JlaHHOE SBIICHHE TOBOJIBHO
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