4. Jlormar IO.M. CtpykTypa XyIOKECTBEHHOTO
tekcta // FO.M. Jlotman. O6 uckycctse. CII6., 1998.
C. 14 - 285.

5. Ilerpenko B.®. OcCHOBbI TCHUXOCEMaHTHKH.
CII6., 2005.

6. Pycckuii ky6 ['appu Ilotrepa. URL : http://
hpforum.ru/index.php?sid=55b258e608c507a1bb9723
f08756a3a6.

7. Hogwartsnet. URL : http://www.hogwartsnet.
ru/forum/index.php?act=idx.

C~—0 2 —"D

Psychosemantic analysis of reasons for
popularity of the magic world of Harry
Potter among teenagers

There are given the results of psychosemantic research of
popularity of the novels by Joanne Rowling “Harry Pot-
ter”” among teenagers. There are revealed the most signif-
icant moments in a magic situation, among which an im-
portant place is given to a miracle in a magic world, as
well as the feeling of power, strength and fieedom.

Key words: Harry Potter, teenagers, psychosemantic re-
search, education.

A.A. IIOJIETAEB
(Bonzozcpao)

XAPAKTEPUCTHUKA THUIIOB
TEKCTOB B PAMKAX
OYHKIIMOHAJIBHO-CMBICJIOBOI'O
THUIIA PEYU «PACCYKIAEHUE»

Paccmampusaemcesa npobrema 6videnerus noomunos
DYHKYUOHATLHO-CMBICII08020 MUNA PedU «PACCYAHCOe-
HUey UCXo0s U3 pasHooO6pasus peuaemvlx KOMMYHU-
KAMUBHBIX 3a0a4, a makdice 0O00CHO8bIBAEmCs Npeo-
Aazaemas nociedo8amenlbHOCmb  Munoe MmeKcmos-
paccysicoeHutl npu 00yYeHUU NUCbMEHHOU Peyl.
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KntoyeBble crosa: d)yHKquHMbHO-CMblCJZO@OIJ mun pevu,
paccyocheHue, meKCm—()OK(lS’(lm@]lem@O, meKkcm-onpo-
sepoicerue, nonemMu4ecKutl mexkcnt, }’l03u1/;MOHHbZIZ meKkcni.

Cronerus pa3BUTUS SI3bIKA, MBILUICHUS, PEYU
BbIpabOTaIu HanbOJIee SKOHOMUYHBIC U TOYHBIC
CIOCOOBI, CXEMBI, CIIOBECHBIE CTPYKTYPHI TSI pe-
IICHUS COOTBETCTBYIOIINX KOMMYHHKATHBHBIX
3agad. [To muenuro B.M. KonrkoBa n O.B. He-
YIIOKOEBOH, Hallla pedyeBasi )KU3Hb «...yCTpOeHa
TakuM 00pa3oM, 4TO B HEW Ype3BBIYAiHO YacTO
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BCTPEYAIOTCS TPU TUIIA KOMMYHHKATHUBHBIX CH-
Tyauuit» [4, ¢. 17]. CoOTBETCTBEHHO BBIAEISAIOT-
Csl TPU «TaKUX Ba)KHBIX, CYIIECTBEHHBIX KOMIIO-
HEHTa pPeuu, KaKk OIlMCaHue, [I0BECTBOBAHUE, pac-
cyxknaeHue...» [6, c. 136]. BonpmmHCTBO OTEUe-
CTBEHHBIX U 3apyOeKHBIX MCCieqoBaTeNell Ipu-
3HAIOT CYILECTBOBAHHE MAHHOW KJIACCHUYECKON
TpHUAJIbl, KaXKIbI 3JIEMEHT KOTOPOM MOJIyUnsT Ha-
3BaHKE «(PYHKIIOHAIEHO-CMBICIIOBOM THIT PEUN».
Me1 conupapubl ¢ muenueM T.b. TpoieBoi, ko-
TOpast onpeaeNsieT «pyHKINOHAILHO-CMBICIIOBOH
TUI peYn» KaK «KOMMYHHKAaTHBHO OOyCIIOBIICH-
Hbl€ TUIIM3UPOBAHHBIE PAa3HOBUIHOCTU MOHOJIO-
TUYECKOW PeyH, K YUCIY KOTOPBIX TPAIULUOHHO
OTHOCSTCS ONMCaHKE, TOBECTBOBAHUE, PACCYKAE-
Hue» [7, c. 577].

B 3aBucumoctu ot TOro, Kakoi BOIPOC Tpe-
Oyer oTBeTa B COOOIIEHHH, aBTOPY HEOOXOANMO
UCIIOJIb30BaTh TOT WJIM WHON (DyHKIHMOHAJIBHO-
CMBICIIOBOW THT peun. Tak, eciiu eMy HeoOXoau-
MO B ITPOIIECCEe H3TTOKEHHUS COOCTBEHHBIX MBICIICH
HCCIIeIOBaTh NMpEeIMEeT WM SIBIEHHE, PaccMOT-
pPEeTh TNPUYUHHO-CIICICTBCHHBIC CBSI3M COOBITHI
1 OTBETUTHb HA BOIIPOC, NIOYEMY 3TU INPEAMETHI
WM SIBIEHUS TaKue, OH BBIHYKJICH UCIOJIb30BaTh
(hYHKIIHOHAITFHO-CMBICIIOBOH THIT PEYH «PacCyK-
nerney». Benen 3a nccnenoBatenem O.A. Kpburo-
BOM MOA paccyXJIE€HHEM MbI MOHMMAaeM «TEKCT
apryMEHTHUPYIOIIET0 THIIA, HAINpPaBJICHHBIM Ha
OTIpe/ieIeHNe TOHATHH, 0OBICHEHNE KaKHX-TH00
sIBIICHU, (AaKTOB, COOBITHIA, HA apryMEHTAIIHIO,
JIOKa3aTeJIbCTBO OIPEAEICHHBIX MOJOXKEHUN» [,
c. 244].

B oTOl CBA3M HMHTEPECHOU INpEACTABIIAET-
cs Touka 3perus JLIT. KinobykoBoii, koTopas mo-
JlaracT, 4TO «...TCKCT-pacCyXJCHHue <...> HMe-
er <...> XapaKTEepHbIA TOJIBKO JJI HEro Kapkac,
OpraHu3yeMbli CIEIYIOUIMMH COCTaBJISIOLIMMHU:
BBCJICHHE, TC3UC, aHTUTC3HUC, apryMCHTAIUA<. . .>
U TIOCJIEyIOIIee ONPOBEPKEHNUE, BBIBOA MM 3a-
kiouenue» [3, c. 37]. Tem He MeHee B mpel-
CTaBJIEHHOM BHUJE TEKCT-PacCyXAEHHUE BCTpeua-
ercst kpaiiHe penko. ITo muenuto T.b. Tpoue-
BOM, KAl (PYHKIIMOHAIEHO-CMBICIIOBON THII
pedn mMeeT paznnyHsle Moandukanun. [To cBo-
el CTPyKType OHH MOTYT OBITh «KJIACCHYECKH-
MU, T.€. OJM3KUMH K THITY, WM BapHAIlHOHHBI-
Mu. B mocnennem ciydae cTpykTypa TOro WU
MHOTO (DYHKIMOHAJIBHO-CMBICJIOBOIO THIA PEYH
[OJIBEpraeTcs M3MEHEHUSIM B 3aBHUCHUMOCTH OT
[IPEAMETHO-TEMAaTUUYECKOTO COJIEPIKAHUS IHCh-
MEHHOTO  BBICKa3bIBaHHA, (YHKIIMOHATHHOTO
CTUJISI, JKaHpa, UHJIUBUIYaJbHOW MaHEphl aBTO-
pa [7, c. 577]. Takux Moaudukamnui, T.e. MOITH-
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OB (PYHKITHOHAIBHO-CMBICIIOBOTO THIIA PEUYH
«pacCyXICHUE», CYMIECTBYET IO Pa3TMIHBIM
kiaccudukanusm 6onee 10 Bumos. Mcexons u3
9TOTO, MBI IOJIaTaeM, YTO BCE MX pa3HOOOpa-
3WC MO XapaKTepy perracMbIX KOMMYHHUKATUB-
HBIX 3aJ1ad MOXXHO CBECTHU K YETBIPEM OCHOB-
HBIM THUIIAM TeKCTOB-paCCy)KIleHHﬁ: TEKCT-
JI0Ka3aTeNbCTBO, TEKCT-ONMPOBEPKEHHE, IOJe-
MHUYECKUM M MO3UMLMOHHBIA TeKcThl. HecMoTps
Ha pa3zHO0Opa3ue BBIJEIECHHBIX THIIOB TEKCTOB-
paccyXJIeHHMH, CIeTyeT OTMETUTh, YTO BCE OHU
0071aal0T HEKOTOPOH COBOKYIMHOCTBIO IOCTO-
STHHBIX CBOMCTB, KOTOPBIE MIPUCYIIH UM HE3aBH-
cuMo oT tuma. [Ipu 3Tom GonbIIoit HHTEpeC s
Hamiel paboTsI MpeacTaBIsAoT nanHbie 1.b. AH-
TOHOBO¥1, B COOTBETCTBUU C KOTOPBIMU OOIIUMHU
JUJISL TAHHBIX THUIIOB TEKCTOB YCPTAMH SIBIISTIOTCS
MPUHAIICKHOCTh K OJHOMY (DYHKIMOHAJIBHO-
CMBICJIOBOMY THITy pedH (paccykiaeHue); 00s-
3aTeJbHOE HaMUMe Te3Huca U apryMEHTHUPYIO-
meil yactu (a B HEKOTOPBIX CIIydasx — BBeEJe-
HUsI, aHTUTE3UCA, OMPOBEPKEHUS M 3aKJII0Ye-
HUA); ACAYKTHBHBIA CITOCOO pa3BUTHSA TE3WCA;
UMIUTHIIUTHBIA XapakTep CBSI3W MEXKIY BBeEIe-
HUEM M OCHOBHOM YaCThI0 M SKCINIMIIUTHBIN —
BHYTPH TIPO- U KOHTPAPTYMEHTUPYIOIIUX dHa-
CTeH, a TaKKe MEXIy OCHOBHOW YaCThIO H 3a-
itoyeHueM [1, c¢. 91]. MubiMu cnoBamu, onpe-
JIEJICHHBIA THI TEKCTAa-PACCYKICHHS BKIIFOYACT
0o0Imue XapaKTePUCTHUKHU, MPUCYIIHE JFOOOMY
TEKCTY-PaCCyKJICHHUIO, U CIICIU(PUUCCKIEC, BaPb-
I/IpyIOH_[I/IeCH B 3aBUCUMOCTH OT THUIIA, K paCCMO-
TPEHHUIO KOTOPBIX MBI IIEPEXOAUM JTAIBIIIE.
[TockoJIbKY MOJT T0Ka3aTeNHCTBOM B IIHPO-
KOM CMBICIIE TIOHHUMAETCs «...Tpolenypa 000-
CHOBaHHUS HWCTHHHOCTH Te3uca» [2, c. 106],
OCHOBHOM 3ajadeil TeKcTa-I0Ka3aTeIbCTBA SIB-
JIeTCS TMPUBEACHIEC UCUCPITFIBAIOIINX JOBOJIOB
B TIOJIJCPKKY BBABUTaeMoro tesmca. KoHcTH-
TYUPYIOIIUMH KOMIIOHCHTAMH JaHHOTO THIIA
TEKCTa SIBJISIOTCS TE3UC, apTYMCHTHI M HX Jie-
MOHCTpAIMsi, KOTOpbl€ B CBOEH COBOKYIHO-
CTH COCTaBJISIIOT OCHOBHYIO 4YacTh TEKCTa-
JloKa3aTeNnbCcTBa. B CBOI0O ouepenb BBEJIEHUE U
3AKJIFOUYCHUC ABJIIAKOTCA q)aKyHI)TaTI/IBHI)IMI/I 3JIC-
MEHTaMHU B €ro cTpykType. OTCyTCTBHE BCTYII-
JIEHHST OOBSICHAETCS IMOATOTOBJICHHBIM BKIIIO-
YeHHEM YYEHHKOB B 0OCyxmaemyro mpobie-
My, KOTOpas HE SBIISCTCS Uil HUX YeM-TO HO-
BBIM, HEW3BECTHBIM, HEOIpeneleHHBIM. Kpo-
M€ TOTO, aBTOp BEIOHWpAET ISt TOKa3aTeIbCTBA
JIUIIb OAHY CTOPOHY paccMaTpUBaeMOro SB-
JICHUS, B 3alIUTy KOTOPOW OH MPHUBOJHT apry-
MEHTHI. MHEHHUE aBTOpa AOJKHO OBITh IKCILIU-
OUTHO, ZlOCTyHHO HU3JI0KECHO B OCHOBHOpI qacTu
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TEKCTa, 4YTO 00YCIIOBIMBACT MPOIYCK 3aKIJII0Ue-
HUS B TEKCTE-/10KA3aTeIbCTBE. BhIMICH3I0KECH-
HOE MOYeET OBbITh MPOUJLTIOCTPUPOBAHO CIIEIY-
oM npumepom: Ich glaube, die Werbung
spielt eine positive Rolle in unserem Leben. Sie
ist unterhaltsam und manchmal viel interessan-
ter als einige Fernsehprogramme. Dazu entwik-
kelt sie die Konkurrenz zwischen Betrieben, was
zur Preissenkung fiihrt. Auflerdem ist sie infor-
mativ, weil sie den Menschen die Information
tiber verschiedene Waren gibt.

PaccMOTpeHHBII BbIlIE B KAayeCTBE HILIIO-
cTpanuu o0pa3sell HarsIHO JIEMOHCTPUPYET BbI-
MOJHEHHE KOMMYHHMKATHUBHOW 3afayd TeKcTa-
JIOKa3aTeIbCTBA, T.K. 3asABJICHHBIA TE3MC HAXO-
JUT yOeTUTENbHYIO TIOJEPIKKY B OCHOBHOU da-
CTH BBICKA3bIBAHHMSI, YTO CHUMAET BCAKYIO HEOO-
XOAUMOCTh B mepeOpMyIUPOBAHUH TIIABHOM
MBICITU U HAITUCAHKsSI 3aKIF0UeHus1. TakuM 00-
pa3oM, epBBIM B 0003HAUCHHOMN MOCIICI0BATEb-
HOCTH THITOB TEKCTOB-PACCYKIEHHUM OH SBIIAETCS
MOTOMY, 4TO 00J1a/]aeT HECIOKHBIM, IIPO3PAYHBIM
MOCTPOSHHEM, a TAKKE HATUUUEM JIHUIIb POapry-
MEHTHUPYIOUICH YaCTH, YTO CHUMAET JIJIsl yYaluX-
Csl JIOTIOJIHUTENbHBIE CIIOXKHOCTH B (hopMynupo-
BaHWU BBEJICHUSI, aHTHTE3MCA, OIPOBEPIKEHUS U
3aKJIFOUCHUSI.

Creayromuii TUIT TEKCTA-PACCyKIECHUS 10~
JYYUJT Ha3BAHHE «TEKCT-OMPOBEPIKEHUEY, T.K.
OH IpeJCTaBIsieT coOOH Kak Obl 3epKajbHOE
oToOpakeHHe TekcTa-aokasatenbcTBa. Ciemno-
BaTENbHO, OH OPHCHTHPOBAH B OCHOBHOM Ha
(hopMynHpOBaHKE HOBOTO TE3HCA, T.C. AHTHUTE-
3HUcCa, U NPEJCTaBICHNE HEOOXOAMMON KOHTp-
apryMeHTallid, HalNpaBJICHHOH MNPOTHB BbI-
JIBUHYTOT'O IIOJIOKEHHUSI C IIeJIbI0 YCTaHOBIIe-
HUSl €ro OMIMOOYHOCTU WM HEJIOKA3aHHOCTH.
OCHOBHBIMH YaCTSIMH JJAHHOT'O THIIA TEKCTA sIB-
JISIOTCS BBEJICHUE M OCHOBHAS YacTh, IPE/ICTAB-
JICHHAsI TE€3UCOM, apryMEeHTaMHU M HX JIEMOH-
crpanueii. [losiBiieHHe BCTYIUICHHS B TEKCTE-
OTIPOBEPIKEHUH OOYCIIOBJICHO JBYMs IMPUYHHA-
MH: BO-TICPBBIX, BBEJCHHE MO3BOJISCT YCIOXK-
HUTh CTPYKTYPY TEKCTa, KOTOPYIO ydalluecs
YCBOMJIM Ha MPEIBIAYIIEM dTAle, H TEM CaMbIM
npUOIU3UTh UX K OBJIAJCHHUIO OJHOCTPYKTYP-
HOTO TEKCTa-pacCykJICHUs; BO-BTOPHIX, HaJH-
4Yhe BBEJICHUS NMPU3BAHO [TOMOYb 00yYarOIUM-
Csl OCO3HATH CTOSIIYIO Mepej HUMH podiiemMy,
MOCKOJIbKY B JJAHHOM CJIy4ae OHA HE BhIpaxe-
Ha SKCIUTUIUTHO, T.€. COJAEPKHUTCS B TEKCTE-
OCHOBE, 0€3 KOTOPOIr0 He MOXKET CYIIECTBOBATh
TEKCT-OMpoBepkeHue. Takum oOpazom, ¢op-
MYJMPOBAHUE BBEJEHUS MPEANoaracT O3Ha-
KOMJICHHE C TEKCTOM-OCHOBOI{, yCTaHOBICHUE



obcyxmaemMoil mpoOJIeMBl HA OCHOBE TE3HCHO-
r0 MPeUIOKEHHUS, T.€. 10 OAHON U3 TO3HUIIUN 1O
JIaHHOU mpo0OsieMe, a 3aTeM BBIPAKEHHE MPO-
THBOIIOJIOKHOTO MHCHHS U MOJKPCIUICHUE €ro
apryMeHTamu. lIpWBCICHHBIA BBINIC MPUMEP
TEKCTa-J0Ka3aTeIbCTBA  SBISICTCS  TEKCTOM-
OCHOBOW JIJIsi OIIPOBEPIKEHUS, KOTOPOE MPUHU-
MaeT CIEAYOUIUN BUA:

Jede Woche erscheint Werbung in Zeitschrif-
ten, Zeitungen und im Fernsehen. Sie beeinflusst
das Leben jedes Menschen.

Ich glaube, die Werbung spielt eine negati-
ve Rolle in unserem Leben. Sie stellt einen Le-
bensstandard vor, der Neid zwischen armen und
reichen Menschen verursacht. Dazu investieren
Werbemacher viel Geld in die Werbung, die Kdu-
fer beim Warenkaufen bezahlen. Aufserdem unter-
bricht sie Filme und Fernsehprogramme, was je-
den Menschen nervds machen kann.

U3 uccnenoanust M.b. AHTOHOBOW U cCO-
MOCTaBJICHHsT 0003HAYEHHBIX 00pa3IOB TEKCTa-
JIOKa3aTeJIbCTBA U TEKCTA-OMPOBEPIKEHUS CIIC/y-
€T, YTO MX JIOTHKO-CEMaHTHYECKUI KapKac Mpak-
THUYECKH ITOJHOCTBIO COBMAJIACT MO CICAYIOINM
MOKAa3aTeIIsIM:
napauieibHas CBsI3b T€3UCa M apryMeH-

TOB;

I[e,HyKTI/IBHHﬁ cI10co0 Ppa3BUTHA TE3HCA,
OJWHAKOBOC KOJINYCCTBO apryMCHTOB (HO

TpH);

—  WJCHTHYHBIC JIOTHYECKUE CBS3KU MEXKIY
aprymenTamu (dazu, aufSerdem);

OJIMH U TOT e cyOnekT (die Werbung);,
[IPaKTUYECKH HACHTUYHbIE 3aMEHUTEIIH
cyonexTa [1, c. 101-102].

B kadecTBe pe3yibTaTra CBEJCHMS TEKCTa-
JI0Ka3aTeNbCTBa (T.€. TEKCTa-OCHOBBI) M TEKCTa-
ONPOBEP)KEHHS B OJWH BBICTYNACT CICIYIO-
A THUI TEKCTa-pacCyXICHHS — MOJeMUYe-
ckuil Tekct. OH mpexpcraBisieT co0oi aHamu3
npo0OJiIeMBbl ¢ JIByX KpallHUX TO4YeK 3peHus. B
MPOIECCEe CBEJCHUSI TEKCTa-OCHOBBI U TEKCTa-
OTIPOBEPIKEHHSI UX JIEKCHYECKOE HaIOJHEHHE
ocTaercsi MPEeXHUM, B TO BpeMsl Kak JIOTHYe-
CKHE KOHHEKTOPBI MPETEPIEBAIOT CYIIECTBEH-
HbIE U3MEHEHUS:

Jede Woche erscheint Werbung in Zeitschrif-
ten, Zeitungen und im Fernsehen. Sie beeinflusst
das Leben jedes Menschen.

Auf" einer Seite ist sie unterhaltsam und
manchmal viel interessanter als Filme und Fern-
sehprogramme, aber auf der anderen Seite unter-
bricht sie Filme und Fernsehprogramme, was je-
den Menschennervos machen kann. Obwohl die
Werbung informativ ist und viel Information iiber
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verschiedene Waren gibt, stellt sie den Lebens-
standard vor, der Neid zwischen armen und rei-
chen Menschen verursacht. Und trotz der Ent-
wicklung der Konkurrenz zwischen Betrieben be-
zahlen die Kdufer die Werbung beim Warenkauf.

So hat die Werbung gleichfalls einen guten
und einen schlimmen Effekt.

[IpeacraBiaeHHBI MOJIEMUUYECKUH  TEKCT
HMEeT HIACHTHYHOC JICKCHYCCKOE HAIOJHE-
HUE TEKCTa-OCHOBBI U TEKCTa-OIPOBEPIKEHHUSI,
M3MEHEHHUIO K€ TIOJBEpraeTcsi HMX JIOTHKO-
CEeMaHTHUYECKasl CXeMa, MOCKOJIbKY, BO-TIEPBBIX,
BBOJISITCSI HOBBIE JIOTHYECKHE Mapkepsl (auf
einer Seite, auf der anderen Seite, trotz), Bo-
BTOPBIX, H3MCHSCTCS TOPSAIOK CICIOBAHUS ap-
TYMCHTOB (IIPOApPTYMEHTOB M KOHTPapryMECH-
TOB), B-TPEThUX, JBE KPAHHUE TOUKH 3PCHHUS 110
o0cyxmaaeMoii mpoOiaeMe CBOASITCS BOCIUHO B
3aKioucHud. HecMOTpst Ha TO, 4TO B MOJIEMH-
YECKOM TEKCTE OJMH U TOT K€ MPEIAMET MOXKET
OBITH MPOAHATM3UPOBAH C MPOTHBOIMOJIOKHBIX
MO3UIMI, BOIPOC O TOM, Kakas M3 HUX Oyjaer
M3II0’KEHA MePBOii, HE MMEEeT MPUHIUITHAIBLHO-
ro 3HAauYeHUs, MOCKOJIbKY HX IOCJIE0BATEIb-
HOCTb HE BJIHMSICT Ha CMBIC BBICKA3bIBAHHUS.

[IpoBeeHHBIN aHATH3 TOJIEMUYECKOTO TEeK-
CTa JMaeT HaM IIPaBO YTBEPXAaTh, YTO TE3UC,
BBIPXKCHHBIN JKCILTUIIUTHO B JIBYX MPEIbIIY-
IIMX THUIAX TEKCTOB, OTCYTCTBYET B TPETHEM.
JlaHHass 0COOCHHOCTBH MOJICMHYECKOTO TEKCTa
00yCJIOBJICHA COYCTAHHUEM pPA3JIMYHBIX TOYCK
3pEeHHs] B OTHOIICHHM TON WJIM HHOHN mpobiie-
MBI, KOTOPOE HE MO3BOJISICT aBTOPY TEKCTa BBI-
pa3uth coOOCTBEHHOE MHEHHe. B aToM 1 3akiiio-
4yaeTcsi 0COOEHHOCTh PaccMaTpPUBAEMOr0 THIIA
TEKCTa, T.K. aBTOp Kak Obl BCTymaeT B MoJie-
MHKY C caMHM C000#i, KOTOpas MO3BOJISIET eMY
pPaccMOTpeTh MpeaAMeT 00CYKACHHS Yepe3 MpH-
3My KpailHux nosuuuii. Kpome Toro, nonemu-
YECKHHA TEKCT 3aBEPIIACTCS 3aKIIOYCHUEM, KO-
TOPOE CYMMHUpPYET, 0000MIACT U YUUTHIBACT HH-
Tepechl 00erX TOUEK 3PEHUSI.

[TonHbIl ke HaOOp KOMIIOHEHTOB M YacTei
TEKCTa-PacCy’KICHUS MPEICTABICH B MMO3UIIMOH-
HOM TEKCTE, KOTOPBIH BKIIOYAET MMOMHMO YET-
KO BBIPOKEHHOW aBTOPCKOW MO3HMIMHU (Te3Hca) C
MPUBEJICHHBIMU B €0 3aIUTy apPryMEHTAMH BO3-
MOJKHYIO TOYKY 3PEHHS ONMMOHEHTOB (aHTHUTE3HC)
U €€ 4aCTHYHOE OIpoBepxeHue. Takoe Ha3BaHKE
TEKCTa BIIOJIHE OMPABIAHHO M OTPAXKaeT COJep-
JKaHHE JIBYX MMO3UIMIA — aBTOPa U €T0 MPOTUBHU-
KOB, OIITIOHCHTOB!

Heutzutage erscheint jede Woche Werbung
in Zeitschriften, Zeitungen und im Fernsehen. Sie
beeinflusst das Leben jedes Menschen.



Ich glaube, die Werbung spielt eine positive
Rolle in unserem Leben. Sie ist unterhaltsam und
manchmal viel interessanter als einige Fernseh-
programme. Dazu entwickelt sie die Konkurrenz
zwischen Betrieben, was zur Preissenkung fiihrt.
AufSerdem ist sie informativ, weil sie den Men-
schen die Information iiber verschiedene Waren
gibt.

Aber einige Menschen halten nicht viel von
Werbung. Sie glauben, sie ist langweilig und un-
terbricht stindig gute Fernsehprogramme, was je-
den Menschen nervés machen kann. In der Fern-
sehwerbung spielen oft dieselben Schauspieler
wie in Filmen, deswegen gibt sie den Menschen
die Moglichkeit, ihre Lieblingsschauspieler noch
einmal zu sehen. AufSerdem haben Werbeproduk-
te hdufig bessere Qualitit als Filme oder Fern-
sehprogramme.

Zusammengefasst mochte ich sagen, dass die
Werbung einen festen Platz in unserem Leben ein-
nimmt und nicht weg sein muss, weil sie unsere
Grenzen erweiter und unser Leben interessanter
gestaltet.

[1o3MMOHHBI TEKCT COCTOUT M3 Tpex
OCHOBHBIX YaCTeil — BCTYIJICHHsI, OCHOBHOM 4a-
cTu U 3akimodenus. Kaxjas U3 Ha3BaHHBIX Ya-
CTell BBIMOJHSAET COOTBETCTBYIOIINE (DYHKIUH.
Tak, BBeJIeHHE SKCIUIMIUPYET MPEAMET 00Cy K-
JIeHUs], TPeOYIOLINI HCCIe0BaHUs U PEIICHHUS.
OcCHOBHAsl 4acTh MO3UIIMOHHOTO TEKCTa Tpe-
CTaBJICHA TPOAPTYMEHTHUPYIOIIMM M KOHTpap-
TYMEHTHUpYIOIIUM ab3anamu. B mnepBom BbI-
CKa3aHO MHEHHE aBTOPa, KOTOPOE HAXOJIUT OT-
pakeHHEe B HECKOJIbKUX apryMeHTax W WX Jie-
MOHCTpaiuu. Bo BTOpoM npeacTaBieHa npoTH-
BOIIOJIOXKHASI TOYKA 3PEHUs, KOTOpas, C OJIHOM
CTOPOHBI, HAXOIUT TOJICPIKKY CO CTOPOHBI aB-
TOpa B IPEUI0KESHHOM apryMeHTe, a ¢ IPYroi —
COJIEP)KUT 00BsCHEHHE, TOYEMY OH C HeH He co-
riaceH. [lucbMeHHOE BBICKA3bIBAaHHE 3aBepliia-
eTCs YeTKO C(OpMYyIHPOBAHHBIM BBIBOJIOM,
MPEJICTABICHHBIM B 3aKJIIOYCHHH.

Kak BuauM, MO3UIMOHHBIA TEKCT, M000-
HO KOHCTPYKTOpY, BKJIIOYaeT B ce0sl Bce KOMIIO-
HEHTBI TPEX YKA3aHHBIX BBIIIE THIIOB TEKCTOB-
paccyxkaenuil. TekcT-moka3aTesbcTBO, Hampu-
Mep, IPE/ICTABICH B OCHOBHOM YacTH B BUJIE ITPO-
apryMeHTHPYIOIIero absama, 3amadeii KoTopo-
ro sBJsIeTCsl yOeIUTh PElUIHEHTa B HUCTUHHO-
CTH BCEX apryMEHTOB, a 3HAYUT, U Te3uca. TekcT-
OTIPOBEPIKEHUE HAXOMUT ceOsi B KOHTPApPTyMEH-
TUpYIOLIEeM ad3ale NO3UIIMOHHOTO TeKCTa, Ha3Ha-
YEHHE KOTOPOrO OCTAETCsl HEU3MEHHBIM — Ipe/-
CTaBJICHHE HEOOXOJMMON KOHTpapryMeHTAllNH,
HAlpaBJICHHON MPOTUB BBIIBUHYTOTO IOJIOXKE-
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Husl. OYHKIUS TOJIEMHUIECKOTO TEKCTa MPEICTaB-
JeHa (pparMeHTapHO U 3aKIF0YaeTCs B (HOPMYITH-
POBaHUU MPO- W KOHTPAPTYMECHTOB B MTO3UIIHOH-
HOM TEKCT€ B LIEJIOM U B KOHTPapryMEHTHPYIO-
nieM ab3are B 9acTHOCTH. Kpome Toro, MCIoiib-
3yeMbIC B MOJCMHYCCKOM TEKCTE HEOOXOIUMBIC
cpencTBa MeK(GPa30BOM CBSI3U HAXOMAATCS B pac-
HOpH)KEHI/II/I aBTOPOB JJIs1 CO3JaHUS IMO3UITUOHHO-
ro TEKCTa.

B 3akmioueHne CTOUT OTMETUTH, YTO MPEJ-
CTaBJCHHBIE THUIIBI TEKCTOB SBIISIIOTCS 3BEHbSI-
Mu oxHOo# nermu. C OHOW CTOPOHBI, MX JIOTHYE-
CKas II0CJIEOBATEIBLHOCTh 3aKIIOYaeTcsl B I10-
CTCTICHHOM YCJIO)KHEHUH CTPYKTYpPBI OT TEKCTa-
JI0OKa3aTeIbCTBA 10 MO3UUMOHHOTO TekcTa. C Ipy-
TOM CTOPOHBI, KaX/IbIi U3 pacCMaTpUBAEMbIX TEK-
CTOB CO3/IaeT IUIAIIapM, HEOOXOTUMBIIT JITsI OBJIA-
JICHUSI CTPYKTYPOU MOCIIEIYIONIEro TUMa TeKCTa,
4TO TO3BOJIIET PelIaTh 00JIee CIOKHBIE KOMMY-
HUKATUBHBIE 3aJa4N.
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Characteristics of text types in the area
of functional and semantic speech type
“discourse”

There is considered the issue of sorting out the sub-
types of functional and semantic speech type “dis-
course” on the assumption of the variety of commu-
nicative tasks, as well as substantiated the suggest-
ed sequence of the types of discourse texts in written
speech teaching.

Key words: functional and semantic speech type, dis-
course, proof text, refutation text, polemic text, posi-
tional text.



